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ANNOTATSIYA.

Mazkur ilmiy maqolada hududiy brendingning texnologik asoslari va maxsus
tadbirlar orgali uning rivojlanishi tahlil gilinadi. Hududiy brending, mamlakat yoki
hududning o‘ziga xos xususiyatlarini dunyo bo‘ylab tanitish magsadida amalga
oshiriladigan strategik faoliyatdir. Magolada hududiy brendingni yaratishda maxsus
tadbirlarning ahamiyati, ularning brend yaratishdagi roli va amaliy misollar keltirilgan.
Hududiy brend yaratishda madaniy, igtisodiy va ijtimoiy omillar, shuningdek, maxsus
tadbirlar va ularning muvaffaqiyatli boshqarilishi muhim o‘rin tutadi.

Tadgigotda hududiy brendning rivojlanishida maxsus tadbirlar, ular orgali
tashkil etiladigan xalqaro ko‘rgazmalar, festivallar, forumlar va boshga ommaviy
tadbirlarning strategik ahamiyati yoritiladi. Maxsus tadbirlar hududning imidjini
yaratishda, investorlarni jalb qilishda, turizmni rivojlantirishda va mahalliy
igtisodiyotni qo‘llab-quvvatlashda muhim vosita bo‘lib xizmat giladi. Bunda, eng
asosiysi, tadbirlarning o‘ziga xoslik va muvaffaqiyatlilik darajasi nafaqat tadbirlarga
gatnashayotgan jamoatni, balki keng auditoriyani ham gamrab olgan brendning
mustahkamlanishiga hissa qo‘shadi.

Kalit so‘zlar: Hududiy brending, maxsus tadbirlar, imidj yaratish, igtisodiy
rivojlanish, brend yaratish strategiyasi, turizm, xalgaro ko‘rgazmalar, festival, brendni
boshqgarish, hududni tanitish.
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B Hay4HOli cTaThe aHAIU3UPYIOTCS TEXHOJOTMYECKHE OCHOBBI PETHMOHAIBLHOIO
OpeHJIMHTa U €ro pa3BUTUE MOCPEACTBOM CIIELUAIBHBIX MEpONpusTUid. bpeHnaunr
TEPPUTOPHUI — ITO CTPATETUUYECKas AEATEIbHOCTh, HAIPABICHHAS HA MPOJBHKECHUE
YHUKaJbHBIX OCOOEHHOCTEH CTpaHbl WM peruoHa Mo Bcemy Mupy. B crarbe
paccMaTpuBaeTCsl 3HAYCHHE CHEIHMAIBHBIX MEPONpHUITHA B  (HOPMUPOBAHUU
PErHOHAIBHOTO OPEHANHIA, UX POJIb B CO3JJaHUN OpEHa U TPUBOAATCS MPAKTUYECKHE
npuMmepsl. KynbTypHble, SKOHOMHYECKHE U COIMaIbHbIE (aKTOPBl, a TaKKe
crenuaibHble MEPONPHUATHS U UX YCIEIIHOE MPOBEACHUE UIPAOT BaXKHYIO POJb B
CO3IaHUU PETHOHAIBHOTO OpeH/Ia.

B wuccnenoBaHnM NOAYEPKUBAETCS CTPATETMUYECKOE 3HAYEHUE CHEUUATbHBIX
MEPOIPUATUNA, MEXIYHApOJHBIX BBICTABOK, (ecTuBayneir, (GopyMOB U APYTrHUX
MyOJMYHBIX MEPOINPUATUNA, OPraHU3YEMbIX YEpe3 HUX, B PA3BUTHUH PETMOHAIBHOIO
Openna. CrneuuanbHble  MEPONPUATHS  CIYXAaT  BaXHBIM  MHCTPYMEHTOM
(hopMHUpPOBaHMS UMHUJIKA PETUOHA, MIPUBJICUYCHHUS] UHBECTOPOB, Pa3BUTHUSL TypuU3Ma U
MO/JIEPKKM MECTHOM SKOHOMUKH. CaMo€ TJIaBHOE, YTO YHUKAJIBHOCTh U YCIIEITHOCTb
MEPOIPUATHIA CIOCOOCTBYIOT YKPEIUIEHUIO OpeH/Ia, KOTOPbIl 0XBATHIBAET HE TOJIHKO
COOOILIECTBO, YUAaCTBYIOIIEE B MEPOIIPUATHUSAX, HO U 0OJIE€ IIUPOKYIO ayTUTOPHIO.

KitoueBble ¢JI0Ba: pPErMOHANBHBIM OpEHIMHI, CIELHUAIbHBbIE MEPONPUSITHUSL,
CO3JaHUE HMHUJKA, IKOHOMHYECKOE pAa3BUTHE, CTpATErusi IMOCTpoeHus OpeHpa,
Typu3M, MEXIYHapOJIHbIE BBICTaBKHM, (ecThBanb, YyIpaBiIeHUE OpPEHIOM,
MPOJIBU’KEHHUE PETHOHA.
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SPECIAL EVENTS AS A TECHNOLOGY OF REGIONAL BRANDING
ANNOTATION.

This scientific article analyzes the technological foundations of regional
branding and its development through special events. Regional branding is a strategic
activity carried out to promote the unique characteristics of a country or region around
the world. The article presents the importance of special events in creating regional
branding, their role in creating a brand, and practical examples. Cultural, economic and
social factors, as well as special events and their successful management, play an
important role in creating a regional brand.

The study highlights the strategic importance of special events in the
development of a regional brand, international exhibitions, festivals, forums and other

A,
www https://scientific-jl.org/ 206 54-son_1-to’plam_Yanvar-2025



ISSN:3030-3613 \L/‘JI TADQIQOTLAR jahon ilmiy — metodik jurnali

TADQIQOTLAR

mass events organized through them. Special events are an important tool in creating
the image of the region, attracting investors, developing tourism and supporting the
local economy. Most importantly, the uniqueness and level of success of the events
contribute to the strengthening of the brand, which covers not only the community
participating in the events, but also a wider audience.

Keywords: Regional branding, special events, image creation, economic
development, brand building strategy, tourism, international exhibitions, festival,
brand management, promotion of the region.

KIRISH

Hududiy brending - bu hududning o‘ziga xos xususiyatlarini, madaniy merosini,
tabily resurslarini va iqtisodiy salohiyatini dunyo bo‘ylab tanitish orqali hududning
global miqgyosda raqgobatbardoshligini oshirishning strategik jarayonidir. Bu
jarayonning asosiy maqgsadi hududning imidjini yaratish, uning tarixi, madaniyati,
iqtisodiy yutuglari va ekologik holatini aks ettiruvchi brendni shakllantirishdir.
Hududiy brending texnologiyalari o‘z ichiga bir gator strategik va amaliy usullarni
oladi, jumladan maxsus tadbirlar, ko‘rgazmalar, festival va turli ommaviy tadbirlarni
tashkil etish. Maxsus tadbirlar hududiy brendingning ajralmas gismi hisoblanadi.
Tadbirlar, ayniqsa xalqaro ko‘rgazmalar, festivallar, forumlar va seminarlar,
hududning imidjini shakllantirishda va wuning jahon bozoridagi mavqeini
mustahkamlashda muhim rol o‘ynaydi. Ular hududning madaniy va iqtisodiy
salohiyatini namoyish qilish, mahalliy ishlab chigaruvchilarni qo‘llab-quvvatlash,
turistlarni jalb qilish va investitsiyalarni o‘ziga tortish imkoniyatlarini yaratadi.
Maxsus tadbirlar orgali hududning brendi shakllanishi jarayonida tashkiliy
ko‘nikmalar, marketing strategiyalari, vizual kommunikatsiya va zamonaviy
texnologiyalarning qo‘llanilishi zarur. Odatda, ushbu tadbirlar keng miqyosda
ommaviy axborot vositalari orgali reklama gilinadi va ijtimoiy tarmoglar orgali keng
auditoriyaga yetkaziladi. Hududiy brendingning muvaffagiyatli amalga oshirilishi,
odatda, hududning igtisodiy va madaniy salohiyatiga asoslanadi va uzoq muddatli
rivojlanishga yo‘l ochadi.

Shu sababli, mazkur maqolada hududiy brending texnologiyasining asosiy
usullaridan biri sifatida maxsus tadbirlar tahlil gilinadi. Tadgiqotda bu jarayonda
yuzaga keladigan imkoniyatlar, muammolar va bunday tadbirlarning hududiy brend
yaratishdagi o‘rni, shuningdek, global miqyosda muvaffaqiyatga erishgan hududiy
brendlarga oid amaliy misollar keltiriladi. Magola davomida maxsus tadbirlarning
hududning ijtimoiy, iqtisodiy va madaniy rivojlanishiga qanday ta’sir ko‘rsatishi ham
yoritiladi. Shu tarzda, hududiy brending texnologiyasi sifatida maxsus tadbirlar
hududning ichki va tashqi iqtisodiy siyosatini mustahkamlashda muhim vosita bo‘lib

AR,
www https://scientific-jl.org/ 207 54-son_1-to’plam_Yanvar-2025



ISSN:3030-3613 \L/‘\J/ TADQIQOTLAR jahon ilmiy — metodik jurnali

TADQIQOTLAR

xizmat qiladi va o‘z navbatida, uzoq muddatda hududning brendini yaratishning
samarali usuliga aylanadi.

NATIJALAR

Hududiy brending texnologiyasi sifatida maxsus tadbirlar o‘zining
samaradorligi bilan keng gamrovli ijtimoiy, igtisodiy va madaniy natijalarga erishishni
ta'minladi. Tadgiqot davomida maxsus tadbirlarning hududiy brendni shakllantirishda
qanday rol o‘ynashi va qanday omillar tomonidan ta’sirlanishi tahlil qilindi. Quyida
keltirilgan natijalar maxsus tadbirlarning hududiy brend yaratishdagi ahamiyatini
ochib beradi.

1. Hududiy imidj va raqobatbardoshlikning oshishi Maxsus tadbirlar,
xususan, xalgaro festivallar, ko‘rgazmalar va seminarlar hududlarning imidjini
shakllantirishda samarali vosita bo‘lgan. Tadbirlar hududning 1jtimoly va madaniy
salohiyatini namoyish gilish orgali uning ragobatbardoshligini oshiradi. Masalan,
Tatariston Respublikasida o‘tkazilgan "Kazan 2018" xalqaro ko‘rgazmasi, o‘zining
samarali tashkiliy yondashuvlari va marketing texnologiyalari bilan hududning jahon
bozoridagi o‘rnini mustahkamladi.

2. Investitsiyalarni jalb gilish Maxsus tadbirlar, shuningdek, hududga
investitsiyalarni jalb qilishda muhim vosita bo‘ladi. Hududning iqtisodiy salohiyatini
ko‘rsatish orqali investorlar va biznesmenlar bilan hamkorlik o‘rnatiladi. Tadbirlar
orqali hududda yangi sanoat tarmogqlari va xizmat ko‘rsatish sohalarini rivojlantirish
imkoniyatlari yaratiladi. Bunday tadbirlar nafagat hududning tashqi imidjini yaratish,
balki yangi biznes imkoniyatlarini yuzaga chigarish va mahalliy ishlab chigarishni
qo‘llab-quvvatlashda ham muhimdir.

3. Mabhalliy aholi va madaniyatni rivojlantirish Maxsus tadbirlar orgali
hududning madaniy va tarixiy merosi namoyish gilinadi. Madaniy tadbirlar, festivallar
va san’at ko‘rgazmalari mahalliy aholining madaniyatiga bo‘lgan qiziqishni oshiradi
va ularni 0o‘z hududining merosiga nisbatan faxr hissini uyg‘otadi. Bundan tashqari,
bunday tadbirlar mahalliy turizmni rivojlantirishda ham ahamiyat kasb etadi.

4.,  Turizm va tashrif buyuruvchilar sonining oshishi Maxsus tadbirlar
hududga tashrif buyuruvchilarni jalb gqilishda muhim omil bo‘ladi. Hududning
ko‘rgazma va festivallari sayyohlar uchun qiziqarli imkoniyatlarni yaratib, mahalliy
turizm sanoatini rivojlantiradi. Masalan, Buxoro va Samargand kabi tarixiy shaharlarda
o‘tkaziladigan xalgaro festivallar va san’at tadbirlari sayyohlar oqimini ko‘paytirgan
va hududning brendini yanada kuchaytirgan.

5. Ijtimoiy tarmoglar va ommaviy axborot vositalarida hududning
tanilishi Maxsus tadbirlarning muvaffaqiyatli o‘tkazilishi va keng jamoatchilikka
tanishtirilishi natijasida hudud ijtimoiy tarmoglar va ommaviy axborot vositalarida o‘z
o‘rnini mustahkamlaydi. Tadbirlar orqali targ‘ibot va reklama vositalari sifatida
ijtimoiy tarmoglar va onlayn platformalardan foydalanish hududning global imidjini
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yaratishga yordam beradi. Ushbu texnologiyalar yordamida tadbirlar hagida
ma’lumotlar tez va samarali targatiladi, bu esa hududni jahonda tanitishning yangi
imkoniyatlarini yaratadi.

6.  Yangi imKkoniyatlar va hamkorlik tarmog‘ining kengayishi Hududiy
brendingni yaratish jarayonida maxsus tadbirlar, shuningdek, yangi biznes va sanoat
tarmoqlarining paydo bo‘lishiga olib keladi. Masalan, hududiy brend yaratish uchun
tashkil etilgan tadbirlar va ko‘rgazmalar yangi startaplar va innovatsion loyihalar
uchun platforma bo‘lib xizmat giladi. Bu esa hududni rivojlantirish va yangi hamkorlik
tarmoglarini shakllantirishda muhimdir.

7. Ekologik va ijtimoiy masalalarning e'tiborga olinishi Maxsus tadbirlar
orgali hududning ekologik va ijtimoiy muammolari ham muhokama gilinadi. Bunday
tadbirlar ijtimoiy mas'uliyatni oshirish, ekologik bargarorlikni ta'minlash va
jamiyatdagi muammolarga yechimlar topishda ham foydalidir. Hududiy brend yaratish
jarayonida bu masalalarga e'tibor garatish nafagat hududning ichki rivojlanishiga, balki
uning global obro‘si oshishiga ham xizmat qiladi.

Natijada, hududiy brending texnologiyasi sifatida maxsus tadbirlar hududning
Ijtimoiy, igtisodiy va madaniy rivojlanishini mustahkamlashga, global bozorlar bilan
integratsiyani kuchaytirishga va hududning raqobatbardoshligini oshirishga yordam
beradi. Maxsus tadbirlar hududning brendini yaratish va uni jahon bozoriga tanitishda
strategik vosita bo‘lib xizmat qiladi.

MUHOKAMA

Hududiy brending texnologiyasi sifatida maxsus tadbirlarning ta'siri va
samaradorligi ko‘plab ijtimoiy, madaniy, iqtisodiy omillarga bog‘liq. Ushbu magolada
maxsus tadbirlarning hududiy brendni shakllantirishdagi o‘rni va ularga taalluqli
yondashuvlar hagida batafsil tahlil gilindi. 2000-yillarning boshidan boshlab, hududiy
brendlar yaratish uchun maxsus tadbirlarga katta e'tibor garatilgan. Bu davrda hududlar
o‘zlarini global miqyosda tanitish maqgsadida turli xil ko‘rgazmalar, festivallar va
Ijtimoiy tadbirlar tashkil etishga kirishgan.

Birinchidan, hududiy brend yaratishda maxsus tadbirlarning eng katta afzalligi
ularning hududning ijtimoiy va madaniy ko‘rinishini keng jamoatchilikka taqdim
etishdir. 2010-yillarda O‘zbekistonning Buxoro va Samarqand shaharlarida
o‘tkazilgan xalqaro festivallar va ko‘rgazmalar, ushbu hududlarning jahon bozoridagi
imidjini yaxshilashda muhim rol o‘ynadi. Bunday tadbirlar, nafagat turizmni
rivojlantirishga, balki investorlarni jalb gilishga ham xizmat qildi. Misol uchun,
Buxoro shahrida 2015-yilda o‘tkazilgan "Buxoro Xalgaro Madaniyat va San'at
Festivali" hududning madaniy salohiyatini dunyo bo‘ylab tanitishga yordam
berdi.Ikkinchidan, hududiy brendingda maxsus tadbirlarning igtisodiy ta'siri katta.
Hududga investitsiyalarni jalb gilish uchun maxsus tadbirlar nafagat iqtisodiy
rivojlanishga, balki yangi ish o‘rinlarini yaratishga ham yordam beradi. Masalan, 2021 -
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yilda Toshkentda o‘tkazilgan "Investitsiya va Innovatsiyalar Forumi" hududga xalqaro
investorlardan yirik mablag‘lar jalb qilishga muvaffaq bo‘ldi. Ushbu tadbir davomida
hududning iqgtisodiy salohiyati va yangi biznes imkoniyatlari keng jamoatchilikka
namoyish etildi, bu esa yangi investitsiyalarni jalb gilishni ta'minladi.

Shuningdek, maxsus tadbirlar hududning ekologik va ijtimoiy masalalarini
yoritish va hal etishda muhim vosita bo‘lib xizmat qiladi. 2020-yilda Samargandda
o‘tkazilgan "Ekologiya va Barqaror Rivojlanish™ konferensiyasi, hududning ekologik
salohiyatini namoyish etish bilan birga, barqgaror rivojlanish masalalariga e'tibor
garatdi. Tadbirda muhokama gqilingan masalalar, hududda yashovchi aholining
ekologik ongini oshirishga, shuningdek, tabiatni muhofaza qilish bo‘yicha yangi
tashabbuslarni ilgari surishga yordam berdi. Yana bir muhim omil - maxsus
tadbirlarning turizm sohasidagi ta'siri. 2017-yilda Samarqandda o‘tkazilgan
"Zamonaviy Turizm va Madaniyat" forumida, hududning turistik salohiyati va
madaniy merosi global miqyosda tanitildi. Ushbu tadbir, Samargandga tashrif
buyuruvchilar sonini sezilarli darajada oshirishga yordam berdi. Samargandning
tarixiy obidalari va madaniy merosi dunyo bo‘ylab sayohatchilarni jalb qildi, bu esa
hududning brendini kuchaytirish bilan birga, turizm sohasining rivojlanishiga ham
jjobiy ta'sir ko‘rsatdi. Bundan tashqgari, maxsus tadbirlar hududning innovatsion
rivojlanishini ta'minlashda ham katta ahamiyatga ega. 2020-yilda Toshkentda
o‘tkazilgan "Texnologiyalar va Innovatsiyalar Haftaligi" hududning ilmiy-tadgigot
salohiyatini, yangi texnologiyalarni ishlab chigish va innovatsion loyihalarni amalga
oshirishda yordam beradigan muhim platformaga aylandi. Ushbu tadbir davomida
ilg‘or texnologiyalar va startaplar namoyish etildi, bu esa hududning yangi texnologik
imkoniyatlarini global miqyosda ko‘rsatish imkonini yaratdi. Maxsus tadbirlarning
hududiy brendingni shakllantirishda o‘rni juda muhim. Biroq, bu tadbirlarning
muvaffaqiyati ularni tashkil etish, tashkiliy yondashuvlar va marketing strategiyalariga
bog‘ligdir. Har bir hudud o‘zining brendini yaratish jarayonida maxsus tadbirlarni
to‘g‘ri rejalashtirish va amalga oshirish orqali jahon bozorida o‘z o‘rnini
mustahkamlashi mumkin.

Shunday qilib, hududiy brendingda maxsus tadbirlarning roli juda katta. Ular
nafagat hududning tashqi ko‘rinishini yaxshilash, balki uning iqtisodiy, madaniy va
ekologik salohiyatini ham rivojlantirishga xizmat giladi. Bunday tadbirlar orgali
hududlar o‘zining brendini shakllantirib, global miqyosda ragqobatbardoshligini
oshirishi mumkin. Hududiy brendingni yaratishda maxsus tadbirlar alohida o‘rin tutadi
va ularning to‘g‘ri tashkil etilishi hududning kelajakdagi rivojlanishiga katta ta'sir
ko‘rsatadi.

XULOSA

Hududiy brending texnologiyasi sifatida maxsus tadbirlarning o‘rni va ta'siri
bugungi kunda juda muhim ahamiyat kasb etadi. Tadbirlar hududning ijtimoiy,
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igtisodiy va madaniy salohiyatini keng jamoatchilikka tanitishda, uning brendini global
migyosda shakllantirishda asosiy vositalardan biriga aylangan. Hududiy brendni
yaratish jarayonida maxsus tadbirlarning roli nafaqat tashqi ko‘rinishni yaxshilash,
balki ichki rivojlanishni rag‘batlantirishga ham qaratilgan.
2010-yillardan boshlab, hududiy brend yaratishda maxsus tadbirlarga e'tibor
yanada kuchaygan. Buxoro, Samarqand, Toshkent kabi hududlar o‘z brendlarini
shakllantirishda turli xil festivallar, ko‘rgazmalar, ilmiy konferensiyalar va boshga
tadbirlardan foydalanib, global miqyosda o‘z o‘rnini mustahkamlashga muvaffaq
bo‘lgan. Ushbu tadbirlar, nafagat hududning madaniy merosini dunyo jamoatchiligiga
tanitishga, balki igtisodiy salohiyatini rivojlantirishga, yangi investorlarni jalb gilishga
ham xizmat qilgan. Maxsus tadbirlarning samaradorligi to‘g‘ri tashkiliy
yondashuvlarga, marketing strategiyalariga va innovatsion loyihalarga bog‘liq. Har bir
hudud o‘zining o‘ziga xos xususiyatlarini, resurslarini va imkoniyatlarini hisobga
olgan holda, maxsus tadbirlarni tashkil etishi kerak. Bu, o‘z navbatida, hududning
brendini shakllantirishda muvaffagiyatli natijalarga erishishga yordam beradi.
Shunday qilib, hududiy brendingda maxsus tadbirlarning ahamiyati begiyosdir. Ular
hududning jahon bozorida raqobatbardoshligini oshirishda, investitsiyalarni jalb
gilishda, turizmni rivojlantirishda va madaniy merosni keng jamoatchilikka tanitishda
katta rol o‘ynaydi. Hududiy brend yaratishda maxsus tadbirlarga to‘g‘ri yondashuv,
hududning kelajakdagi rivojlanishiga katta ta'sir ko‘rsatadi va uning jahon miqyosidagi
imidjini mustahkamlashga yordam beradi.
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