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ANNOTATSIYA
Ushbu maqola Xitoy reklama kompaniyalarida tildan foydalanish bo‘yicha
sotsiolingvistik tekshiruvning keng gamrovli sharhini beradi. Bu turli auditoriyalarni
magsad qilib qo‘yish va brend identifikatorlarini yetkazish uchun mandarin xitoy tili,
mintaqaviy lahjalar va xorijiy tillarning strategik bandligini ta’kidlaydi. Tadqiqot
shuningdek, ijtimoiy media va interaktiv marketing reklama beruvchilar uchun yangi
mulohaza va imkoniyatlarni taqdim etgan ragamli asrda tilning o‘zgaruvchan rolini
o‘rganadi. Topilmalar Xitoy kontekstida til, ommaviy axborot vositalari va ijtimoiy-
madaniy o‘ziga xosliklar o‘rtasidagi o‘zaro ta’sirga qiziqgan marketing bo‘yicha
mutaxassislar, tilshunoslar va siyosatchilar uchun gimmatli tushunchalarni tagdim
etadi.
AHHOTALIAA
B aToit crarhe mpencraBieH BCECTOPOHHHM 0030p COLMOJMHTBHCTHYECKOTO
HuccijacaoBaHuA HCIIOJIB30BAaHUA S3bIKA B KUTaUCKUX PCKIaMHBIX KaMITdHUAX. B Hem
MNOAUYCPKUBACTCA CTPATCITHICCKOC UCIIOJIb30BAHUC KHUTaMCKOro A3bIKA, PCTUOHAJIBHBIX
JUAJICKTOB U MHOCTPAHHBIX A3BIKOB JAJI1 OpUCHTAIIMH Ha pa3Hoo6pa3Hon AyJUuTOPUIO
U Tepefayu UHAUBUAYaIbHOCTH OpeHaa. B mccienoBanuu Takxe paccMaTpuBacTCs
Pa3BUBAKOIIAACA POJIb A3bIKA B 3I10XY LII/I(i)pOBLIX TGXHOJIOFHﬁ, Koraa COoruaJbHBIC CCTU
)41 I/IHTepaKTI/IBHHﬁ MAapKCTHUHI' CO3O4a0T HOBBIC l'IpO6JIeMBI U BO3MOXHOCTH IJIA
pekiiamozaTeniel. Pe3ynbTarsl mpensiaraloT HeHHY0 HH(OOPMAIIUIO JIs CTICIIHAIUCTOB
10 MApPKCTHUHI'Y, TUHI'BHUCTOB U IIOJIMTUKOB, 3aMHTCPCCOBAHHBLIX BO BBaHMOﬂeﬁCTBHH
A3bIKa, CPEJICTB MaccoBOM HH(OpMaUUM U COUUMOKYIBTYPHOM HIEHTHUYHOCTH B
KUTAlCKOM KOHTEKCTE.
ANNOTATION
This article provides a comprehensive overview of a sociolinguistic
investigation into the use of language in Chinese advertising campaigns. It highlights
the strategic employment of Mandarin Chinese, regional dialects, and foreign
languages to target diverse audiences and convey brand identities. The study also
examines the evolving role of language in the digital age, where social media and
interactive marketing have introduced new challenges and opportunities for
advertisers. The findings offer valuable insights for marketing professionals, linguists,
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and policymakers interested in the interplay between language, media, and
sociocultural identities in the Chinese context.

Kalit so’zlar: reklama, til, xitoy, ijtimoiy lingvistika, ommaviy axborot
vositalari kompaniyalari

Kirish: Xitoyning reklama sanoatining dinamik va tez rivojlanayotgan
landshaftida til va ommaviy axborot vositalari o‘rtasidagi o‘zaro ta’sir
iste’molchilarning tasavvurlari va madaniy hikoyalarini shakllantirishda hal qiluvchi
rol o‘ynaydi. Ushbu sotsiolingvistik tadqiqot Xitoy kontekstida reklama wva til
o‘rtasidagi murakkab munosabatlarni o‘rganadi va ommaviy axborot vositalari
kompaniyalarining o‘ziga xos jihatlari haqida qimmatli tushunchalarni beradi.
Tadqiqot diggatga sazovor hikoyalarni yaratish, brend identifikatorlarini yetkazish va
turli magsadli auditoriyalarni jalb qgilish uchun tilning xitoylik reklamada ganday
strategiyalar qo‘llanilishini o‘rganadi. Tadqiqotchilar Xitoyning zamonaviy reklama
landshaftini belgilaydigan til tuzilmalari, ritorik qurilmalar va madaniy manbalarni
ochib berish uchun televideniya reklamalari, bosma reklamalar va ragamli
kompaniyalarni o‘z ichiga olgan bir gqator media platformalarini tahlil qildilar [1].

Tadgigotning asosiy topilmalaridan biri bu - mandarin tilidan asosiy reklamada
birlamchi til sifatida foydalanish ommalashib borayotgani bo‘lib, bu millatning til
birligi va milliy o‘ziga xoslikni targ‘ib qilish borasidagi sa’y-harakatlarini aks ettiradi.
Shu bilan birga, tadgigotchilar, aynigsa, muayyan demografik guruhlarga garatilgan
yoki madaniy xilma-xillikni ta’kidlaydigan kompaniyalarda mintaqaviy lahjalar va
hatto xorijiy tillarning strategik integratsiyasini ham ta’kidladilar. ljtimoiy lingvistika
tilning ijtimoiy kontekstlarda qanday o‘zgarishini o‘rganadi, bu ayniqgsa Xitoy kabi til
jihatidan xilma-xil mamlakatda dolzarbdir. Standart mandarin va mahalliy lahjalar
o‘rtasidagi o‘zaro ta’sir reklama strategiyalariga ta’sir qiladi. Misol uchun, qishloq
aholisiga qaratilgan kompaniyalar mahalliy lahjalarni o‘z ichiga olishi mumkin, shahar
kompaniyalari ko’pincha mandarin tilini afzal ko‘rishadi.

Bundan tashqgari, reklama xabarlari tomoshabinlarga tanish bo’lgan madaniy
havolalar, idiomalar va belgilarni o‘z ichiga olishi mumkin. Ushbu mahalliylashtirilgan
yondashuv o‘zaro bog’liglik va ishonchni oshiradi va reklamani yanada samarali
giladi. Marketologlar nafaqat tilga, balki u joylashgan ijtimoiy-madaniy kontekstga
ham e’tibor berishlari kerak [2] [3].

Xitoydagi ommaviy axborot vositalari kompaniyalari ko‘pincha WeChat, Weibo
va Douyin (TikTok) kabi mashhur platformalardan foydalanadi. Ushbu platformalarda
tilni tanlash auditoriyani jalb qilishga sezilarli ta’sir ko’rsatishi mumkin. Ragamli
ommaviy axborot vositalari uchun yaratilgan reklamalar norasmiy til va yosh
auditoriyaga mos keladigan tendentsiyalarni hisobga olishi kerak. Til va uslubni
platformaning demografik xususiyatlariga moslashtirish qobiliyati muvaffagiyatli

AT,
WWW https://scientific-jl.org/ 128 50-son_2-to’plam_Noyabr-2024



155N:3030-3613 p‘ﬁl/ TADQIQOTLAR jahon ilmiy — metodik jurnali

TADQIQOTLAR

reklamaning muhim tarkibiy gismidir. Shuningdek, vizual elementlardan til bilan
birgalikda foydalanish muloqot strategiyalarida muhim rol o‘ynaydi. Ranglar, belgilar
va tasvirlar iste’molchilarning kerakli javoblarini uyg’otish uchun strategik ravishda
tanlanadi, ko’pincha madaniy talginlar va imtiyozlarga tayanadi [4].

Xulosa: Xitoyda reklama til va madaniy kontekstda shakllangan dinamik relefni
tagdim etadi. Samarali ommaviy axborot vositalarini yaratish uchun ijtimoiy-lingvistik
omillarni tushunish juda muhimdir. Marketologlar magsadli auditoriya bilan mazmunli
aloga o‘rnatish uchun til xilma-xilligi va madaniy jihatlarni gabul gilishlari kerak.
Xitoy global igtisodiy kuch sifatida rivojlanishda davom etar ekan, reklama va tilning
o’zaro ta’siri ijtimoiy lingvistlar va marketologlar uchun muhim tadqiqot sohasi bo’lib
goladi.

ADABIYOTLAR:

1. Gao, L. (2020). Xitoyda til va reklama: ijtimoiy lingvistik nuqtai nazar. Pekin: Pekin
universiteti nashriyoti.

2. Huang, Y. va Li, J. (2018). Xitoy reklamasida lingvistik strategiyalar: multimodal
tahlil. Pragmatika jurnali, 126, 102-115.

3. Jiang, V. va Xu, X. (2017). Ishontirish tili: Xitoy va Qo’shma Shtatlardagi reklama
nutqini qiyosiy o’rganish. Xalgaro reklama jurnali, 36(1), 112-133.

4. Li, S. va Vang, J. (2019). Xitoy ragamli marketing kompaniyalarida tilning roli.
Xitoy madaniyati va boshgaruvi xalgaro jurnali, 4(2), 123-138.

AT,
WWW https://scientific-jl.org/ 129 50-son_2-to’plam_Noyabr-2024



