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Annotatsiya: Magolada, Moda sanoati bir vaqtning o'zida daromad olish bilan
birga 0'z iste'molchilariga  biznes yuritish imkoniyatlarini beradi ammo bo*
rivojlanishning salbiy tomonlari ham mavjudligi. Masalan atrof - muhit omillari.
Kichik inshootlar, moda sanoatida ishlab chigaruvchilar tomonidan yaratilgan tezkor
moda liboslaring ekologiyaga zarari, davrning ijtimoiy talablari, ijtimoiy-iqgtisodiy
sharoitlarga muvofig shakllangan ishlab chigarish sanoatlari kengayishi, ishlab
chigarishning toboro kengayishiga va ekologiyaga zararining yanada kengayishiga
sabab bo‘lishi mumkinligi muallif tomonidan tahlil olib borilgan.

Kalit so‘zlar: moda sanoatida, ekologik toza material, dizayn, brend.
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AHHoOTanus:B ctatbe UHIYCTPUS MOJBI MPEIOCTABISIET CBOUM MOTPEOUTESIM
BO3MOXKHOCTh BECTHM OHW3HEC, OJIHOBPEMEHHO TMOJydas J0XOJ HO OBITh® 4YTO Yy
pa3paboTKu ecTb U HegocTtaTku. Hampumep, gakTopsl okpyxkaromieil cpenbl. Manbie
O0BEKThI, yIIepd JKOJOTUU OT OACKABl OBICTPOH  MOJIBI, CO3/J1aBaeMoOu
MPOU3BOJUTEISIMUA B UHYCTPUU MOJIbl, COLIMAIbHBIE TPEOOBAHUSI ATIOXHU, PACIIUPEHHUE
MPOU3BOJICTBEHHBIX OTpacieil, chOpMUPOBAHHBIX B COOTBETCTBUU C COIHAIbHO-
HSKOHOMUYECKUMHU YCJIOBHUSIMU, MOTYT MPUBECTH K MOCTENEHHOMY pPaCIIUPEHUIO
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MPOM3BOACTBA M JaJbHEHIIEMY PACHPOCTPAHEHUIO Ha OKOJIOTHIO, ObUIH
IIPOaHaJIN3UPOBAHBI ABTOPOM.

KawueBble c¢jioBa: HWHAYCTpHUS MOJBI, 3KOJOTMYECKM YHUCTBIA MaTepual,
nu3aiiH, OpeH/I.

Bugungi kunda, har ganday yosh, jins vakillari uchun, tana tuzilishi uchun etnik
kelib chiqishidan qat’iy nazar dizaynerlar tomonidan yaratilgan liboslarni tanlash
imkoniyatlari kengayib bormogda. Bu esa bizda kiyim - kechak ishlab chigaradigan
yoki tikadigan ko'plab sexlarning mavjudligi birinchi sabab bo‘lsa, ushbu kasb yoki
biznesni rivojlanishiga keyingi asosodir. Nechchi asrlardan buyon odamlar tana
a’zolarini himoya qilish va xotirjam, erkin harakat gilishlari uchun kiyimga muhtoj
bo'lganlar. Bu esa sanoat iste’molining rivojlanishiga olib kelgan.

Ozig-ovgat va moda doim bir-biriga mos ravishda o‘sib rivojlanib keladi,
chunki ularsiz omon qolish imkonsiz bo'lar edi. Tarixdan bilamizki ba’zi davrlarda,
moda brendlari cheklangan va ko'p odamlar fagat ma'lum do'konlardan libos xarid
gilishgan. Ammo xozirgi vaqtda libos tanlash uchun brend va ishlab
chigaruvchilarning ko'pligi bizni kiyinish me'yorimizni kengaytirishga undadi. Bitta
iste’molchi o'nlab brendlarni yaxshi ko'rishi va shu brend liboslarini sotib olishi tabiiy
holga aylangan; biz turli xil savdo nuqtalaridan turli brend mahsulotlarni sotib olamiz
va bo‘ liboslarni aralashtirib, birlashtirib o‘zimizning shaxsiy obrazimizni yaratamiz.
Bo‘ esa moda sanoatidagi xilma-xillik va raqobat kuchayishiga asosiy sabab bo‘lib
hizmat giladi.

Bir necha yil oldin sodir bo‘lgan pandemiya butun dunyo bo'ylab biznesning
barcha turlariga halokatli zarba berdi; moda sektori eng ko'p zarar ko'rganlar gatorida
bo‘ldi. Ko'p odamlar ishdan ayrilib, ommaviy kanallar yopilganligi sababli, sotuvlar
eng past darajaga yetdi. Ushbu vaziyatdan foyda ko'rgan yagona moda yetkazib
beruvchilari va elektron tijorat bilan shug'ullanganlar edi. Aholining aksariyati 0z
uylarida karantinda bo'lgan bo'lsa-da, onlayn xarid qilish tobora ommalashib
borayotgan modaga aylandi. Ko'pgina kichik kiyim-kechak do'konlari bankrot bo'ldi,
boshqalari esa onlayn platformaga o'tish orqgali o'zlarini ushlab turishga muvaffaq
bo'lishdi. Aynigsa AQShda tijorat sudlari va bankrotlik to'g'risidagi arizalar eng yuqori
darajaga ko'tarildi.

Xarid qilish va kiyinish uslubimiz ko'p jihatdan bizning yaqgin atrofimizga
bog'liq. Turmush tarzi, shaxsiy imtiyozlar, iglim, ijtimoiy tarmoglar, ijtimoiy normalar,
reklama, ommabop tendensiyalar va moliya bizning kiyim tanlashimizga ta'sir giladi.
Moda sanoati bir vagtning o'zida daromad olish bilan birga o'z iste'molchilariga biznes
yuritish imkoniyatlarini beradi ammo bo‘ rivojlanishning salbiy tomonlari ham
mavjud. Masalan atrof - muhit omillari. Kichik inshootlar, moda sanoatida ishlab
chigaruvchilar tomonidan yaratilgan tezkor moda liboslaring ekologiyaga zarari juda
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ham katta. Davrning ijtimoiy talablari, ijtimoiy-igtisodiy sharoitlarga muvofiq
shakllangan ishlab chigarish sanoatlari kengayib bormoqda . Har bir inson o'ziga xos
uslub tuyg'usiga ega, ammo moda brendlari keng auditoriyani jalb giladigan
mahsulotlarni ishlab chigarishga e'tibor garatib liboslar tagdim etilmogda. Bo‘ esa
ishlab chigarishning tobora kengayishiga va ekologiyaga zararining yanada
kengayishiga sabab bo‘lmoqda. Aynigsa odamlar arzonroq brendlarni tanlash tezkor
moda yanada rivojlanishiga olib keldi. ljtimoiy tadbirlar va yig'ilishlarning keskin
Qisqarishi esa yuqori darajadagi yuqori modaga talab kamayishiga sabab bo‘ldi. Uyda
ishlaydigan ishchi kuchining yuqori foizi tufayli katta va qulay kiyimlarga ehtiyoj
ortdi. Aynigsa pandemiya sababli moda sanoati nigoblarni zamonaviy aksessuarga
aylantirish imkoniyatidan foydalandi. Pandemiyadan so‘ng ham, hamma joyda turli
xil dizayndagi, turli matodan, turli rangli tayyor nigoblarni topishimiz mumkin.

Texnologik taragqiyot butun dunyo bo'ylab mavjud bo'lgan barcha sohalarga
ta'sir ko'rsatdi. Texnologiyaning integratsiyasi moda biznesiga talab va taklifni yanada
samarali boshgarish imkonini berdi. Mijozlar va mijozlar bilan aloga yanada qulayroq
bo'ldi; endi ishlab chigaruvchilar va chakana sotuvchilar nima sotilayotgani hagida
ko'proq ma'lumotga ega bo‘la oladilar. Elektron tijorat savdoning o'sishiga yordam
berdi, chunki ba'zi odamlar o'z uylaridan turib xarid gilishni afzal ko'rishdi. Ko'p
odamlar kunlik bandligi, sog'lig'i yoki boshga sabablarga ko'ra uydan chiga olmaydilar,
bozorlarga tashrif buyurolmaydilar; onlayn-do'konlar esa ularga eng qizigarli
tovarlarni taklif giladi va hamma tovarlarni to'g'ridan-to'g'ri ostonalariga yetkazib
beradi. Onlayn ishlarning rivojlanishi, liboslar iste’molini ma’lum darajada
kamayishiga olib keladi. Bo‘ esa ekologiyaga sanoatning salbiy ta’sirini ma’lum
darajada kamayishiga sabab bo‘ladi. Ekologik toza turmush tarzi kundan-kunga
ommalashib bormoqda, chunki ko'prog odamlar sayyoradagi antropogen faoliyatning
zararli ta'sirini tan olishmoqgda. Global isish ko'p joylarda iglimni o'zgartirdi va shu
bilan magbul moda tendensiyalariga ham ta’sirini ko‘rsatdi. Sintetik kiyim
materiallaridan tabiiy materiallarga o'tish juda atrof-muhitga katta ijobiy ta’sir
etmoqda. Bo* fikr faollari va moda dizaynerlari biologik parchalanmaydigan sun'iy
tolalardan gochishga undamoqdalar.
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