ISSN:3030-3613 \L/‘\J/ TADQIQOTLAR jahon ilmiy — metodik jurnali

TADQIQOTLAR

STRATEGIK VA TAKTIK MAQSADLARNI BIG DATA YORDAMIDA
SHAKLLANTIRISH VA REJALASHTIRISH

Tojimamatov Israiljon Nurmamatovich

Farg ‘ona davlat unversiteti amaliy

matematika va informatika kafedrasi katta o ’qituvchisi
israiltojimamatov@gmail.com

Mamarajabova Nozimaxon Imarali qizi

Farg ‘ona daviat unversiteti 3-kurs talabasi, mamarajabovanozimaxon@gmail.com

Annotatsiya

Ushbu ilmiy magolada strategik va taktik magsadlarni belgilash va rejalashtirish
jarayonida Big Data texnologiyalaridan foydalanish masalalari tahlil gilingan. Katta
hajmdagi ma'lumotlarni tahlil gilish kompaniyalarga bozor tendensiyalarini oldindan
bashorat qilish, samaradorlikni oshirish va raqobatbardoshligini ta’minlash
imkoniyatini beradi. Magolada strategik va taktik rejalashtirishdagi Big Data
texnologiyalarining nazariy asoslari, chet el amaliyotlari va zamonaviy
kompaniyalarning tajribalari yoritilgan. Ilmiy ishda Big Data yordamida garor gabul
qilish jarayonini optimallashtirish bo‘yicha tavsiyalar berilgan.

Kalit so‘zlar: Big Data, strategik rejalashtirish, taktik garorlar, katta hajmdagi
ma'lumotlar, menejment, ragamli transformatsiya, biznes analitika, ma'lumotlarni
tahlil gilish.

AHHOTALUA

B naHHOW Hay4HO# CTaThe pacCMAaTPHBACTCS MCIIOJIb30BaHKE TeXHOJOTH Big
Data B nponecce OIpCACICHUA U INNIAHHUPOBAHUA CTPATCTHYCCKUX M TAKTHYCCKHUX
nesneil. AHanu3 OoNbIINX O0OBEMOB JAHHBIX MO3BOJIIET KOMITAHUSIM MPOTHO3UPOBATH
PBIHOYHBIE TCHACHIINY, MOBBIIIATH 3¢ (pEeKTUBHOCTH 51 YKPEIUIATD
KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTh. B cTarbe MmoapoOHO OmMHMCaHbl TEOPETUYECKUE OCHOBBI
ucnonp3oBanus Big Data B cTpaTernyeckoM W TaKTUYECKOM YIPABJICHUH, a TaKXKe
INpCACTAaBJICHBI IIPUMCPBI HX IPAKTHYCCKOIO IIPUMCHCHHA B COBPCMCHHBIX
KoMIanusix. PaboTa cofepKuT peKOMEeHIaluK TI0 ONITUMH3AIIMHY MPOIECCOB MPUHSATHS
peHIeHI/Iﬁ C UCIIOJIb30BaAHUEM 6OJII>IHI/IX JAHHBIX.

KawueBbie cioBa: Big Data, ctparerndyeckoe IuilaHUpOBaHHE, TAKTHUCCKHUE
peuieHus, OoJiblliie JaHHbIE, YINpaBlieHue, HudpoBas TpaHchopmalus, OuzHec-
AHAJINTHKA, aHaJIn3 JaHHbIX.

Annotation

This scientific article examines the use of Big Data technologies in the process
of defining and planning strategic and tactical goals. The analysis of large datasets
enables companies to predict market trends, improve efficiency, and strengthen
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competitiveness. The article provides a detailed description of the theoretical
foundations of using Big Data in strategic and tactical management and presents
practical examples from modern companies. The research offers recommendations for
optimizing decision-making processes through the use of big data.

Keywords: Big Data, strategic planning, tactical decisions, large datasets,
management, digital transformation, business analytics, data analysis.

Bugungi ragamli iqgtisodiyot sharoitida katta hajmdagi ma'lumotlarni tahlil gilish
va ulardan samarali foydalanish har ganday biznes uchun muhim omilga aylanmoqda.
Big Data texnologiyalari kompaniyalarga bozor tendensiyalarini bashorat qilish,
xaridorlarning ehtiyojlarini chuqur tushunish va samarali qarorlar qgabul qilish
Imkonini beradi. Bunday texnologiyalar strategik va taktik rejalashtirish jarayonlariga
katta ta'sir ko‘rsatmoqda. Strategik rejalashtirish kompaniyaning uzoq muddatli
rivojlanish yo‘nalishini belgilaydi va bozor o‘zgarishlariga moslashish imkoniyatini
yaratadi. Taktik rejalashtirish esa gisqa muddatli operatsion garorlarni gabul gilishni
ta'minlaydi. Ushbu maqolada Big Data texnologiyalarining strategik va taktik
rejalashtirishdagi o‘rni, ularning boshgaruv jarayonlarini optimallashtirishga ganday
hissa qo‘shishi va zamonaviy kompaniyalar tomonidan amaliyotda gqanday
qo‘llanilishi keng yoritiladi.

Big Data texnologiyalari boshgaruv tizimlariga chuqur Kirib kelib,
kompaniyalarning resurslardan foydalanish samaradorligini oshiradi. Strategik
garorlarni gabul gilishda katta hajmdagi ma'lumotlarni tahlil gilish orgali kompaniyalar
bozor talablarini oldindan aniqlashi va raqobatchilarga nisbatan ustunlikka ega bo‘lishi
mumkin. Big Data texnologiyalarining muhim jihatlaridan biri bu real vaqgt rejimida
ma'lumotlarni tahlil gilish va tezkor qarorlar gabul gilish imkoniyatidir. Masalan,
Amazon va Netflix kabi kompaniyalar Big Data yordamida xaridorlarning xatti-
harakatlarini kuzatib, ularga individual mahsulot va xizmatlarni taklif giladilar. Bu
kompaniyalarning bozordagi yetakchiligini ta'minlashda muhim ahamiyat kasb etadi.

Strategik rejalashtirishda Big Data orgali kompaniyalar katta hajmdagi turli
manbalardan olingan ma'lumotlarni bir joyga to‘plab, ularni tahlil gilish orgali
bozorning kelajakdagi tendensiyalarini bashorat giladi. Bu jarayonda deskriptiv,
prediktiv va preskriptiv analitika yondashuvlari qo‘llaniladi. Deskriptiv analitika orqali
kompaniyalar ma'lumotlarning hozirgi holatini tahlil giladi. Prediktiv analitika
yordamida bo‘lajak tendensiyalarni bashorat qilinadi, preskriptiv analitika esa yuzaga
keladigan muammolarni hal gilish uchun eng samarali garorlarni tavsiya etadi. Ushbu
uch yondashuvning birgalikda qo‘llanilishi kompaniyalarga strategik va taktik
rejalashtirish jarayonlarini yaxshilashda yordam beradi.

Taktik rejalashtirish qisqa muddatli vazifalarni amalga oshirishga yo‘naltirilgan
bo‘lib, Big Data texnologiyalari bu jarayonda kompaniyalarga katta yordam beradi.
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Real vaqt rejimida katta hajmdagi ma'lumotlarni tahlil gilish orgali kompaniyalar
operatsion jarayonlarni optimallashtirishi va samarali garorlar gabul gilishi mumkin.
Misol sifatida Tesla kompaniyasini keltirish mumkin. Tesla real vaqt rejimida o‘z
avtomobillari hagidagi ma'lumotlarni yig‘ib, ishlab chiqarish jarayonlarini
optimallashtiradi va xaridorlarning ehtiyojlariga moslashtirilgan xizmatlarni taklif
giladi.

Marketing jarayonlarida Big Data texnologiyalari orgali kompaniyalar reklama
kampaniyalarini optimallashtiradi va maqgsadli auditoriyani aniglaydi. Netflix kabi
kompaniyalar xaridorlarning tomosha qilish odatlarini tahlil qgilib, ularga mos
kontentni tavsiya etadi. Bu esa kompaniyaning mijozlarga sodigligini oshiradi va
daromadlarini ko‘paytiradi. Shu bilan birga, Big Data orgali kompaniyalar
xaridorlarning fikr-mulohazalarini tahlil qilib, mahsulot va xizmatlarini doimiy
ravishda yaxshilab boradi.

Big Data texnologiyalarining boshqgaruv jarayonlariga ta'siri Katta.
Kompaniyalar intuitiv garorlar gabul gilishdan voz kechib, ma'lumotlarga asoslangan
boshqaruv tizimiga o‘tmogda. Bu esa kompaniyalarning samaradorligini oshirish,
xarajatlarni kamaytirish va ragobatbardoshlikni ta'minlash imkonini beradi. Masalan,
General Electric kompaniyasi Big Data tahlilidan foydalanib, o‘z sanoat jarayonlarini
avtomatlashtirdi va xarajatlarni sezilarli darajada kamaytirdi. Bunday yondashuvlar
boshqaruv jarayonlarini yanada samarali qilishda muhim rol o‘ynaydi.

Xulosa

Big Data texnologiyalari zamonaviy boshgaruv jarayonlarini tubdan o‘zgartirib,
kompaniyalarning samaradorligini oshirishda, ragobatbardoshligini mustahkamlashda
va tezkor garor gabul gilishda asosiy vositaga aylanmoqgda. Ushbu ilmiy maqolada
strategik va taktik rejalashtirish jarayonlarida Big Data texnologiyalarining roli,
ularning amaliy tatbiglari va kelajakdagi rivojlanish istigbollari tahlil gilindi. Big Data
orgali kompaniyalar katta hajmdagi turli manbalardan olingan ma‘lumotlarni tahlil
qgilib, real vaqt rejimida tezkor va samarali garorlar gabul gilishi, bozor tendensiyalarini
oldindan bashorat qilishi va xaridorlarning ehtiyojlarini yaxshiroq tushunishi mumkin.

Big Data texnologiyalari yordamida kompaniyalar strategik rejalashtirish
jarayonini optimallashtiradi. Ular katta hajmdagi ma'lumotlarni tahlil gilish orqgali
bozorning o‘zgarishlariga moslashish, yangi imkoniyatlarni aniglash va
raqobatchilardan ustun bo‘lish imkoniyatiga ega bo‘ladi. Magolada Amazon, Tesla va
Netflix kabi kompaniyalar misolida strategik qarorlar gabul gilishda Big Data
texnologiyalaridan samarali foydalanish natijalari keltirildi. Bu kompaniyalar real vaqt
rejimida xaridorlarning xatti-harakatlarini kuzatib, ularga moslashtirilgan xizmat va
mahsulotlarni taklif gilmogda. Bu yondashuv xaridorlarning qonigish darajasini
oshirish va daromadni ko‘paytirishga xizmat gilmoqda.
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Taktik rejalashtirishda Big Data texnologiyalari kompaniyalarga gisga muddatli
garorlarni samarali gabul gilish imkonini beradi. Marketing, logistika, moliyaviy tahlil
va ishlab chigarish jarayonlarini optimallashtirishda katta hajmdagi ma'lumotlardan
foydalanish samaradorlikni sezilarli darajada oshiradi. Masalan, Netflix kompaniyasi
0‘z mijozlari haqidagi ma'lumotlarni tahlil qilib, ularga qiziqgarli kontentni tavsiya
giladi, bu esa kompaniyaning global migyosda muvaffagiyatga erishishiga yordam
bermoqda. Sanoat sohalarida Big Data texnologiyalarining amaliy qo‘llanilishi
sog‘ligni saqlash, moliyaviy xizmatlar, transport va chakana savdo kabi ko‘plab
sohalarda sezilarli natijalar bermoqda.
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